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Wollhaf zieht Bilanz nach erstem Engagement am Berliner Hauptbahnhof

Pop-up-Store der Marke »Berliner Kaffeertsterei< war

erfolgreicher Testlauf fur kinftige Projekte
Presseinformation | Berlin im Mérz 2025

Nach viermonatiger Prasenz zieht die Woéllhaf-Gruppe Bilanz: Der temporére Shop, der
vom 1. November 2024 bis Ende Februar 2025 Reisende und Kaffeeliebhaber mit
Kaffeespezialitaten und Berliner Souvenirs versorgte, diente als wertvoller Testlauf fur

zukiinftige Engagements des Unternehmens an zentralen Verkehrsknotenpunkten.
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»Der Pop-up-Store war eine fantastische Gelegenheit, um das hochwertige
Konzept der Marke »Berliner Kaffeertsterei< einem breiten Publikum an diesem
pulsierenden Standort zu prasentieren, erklart Jérg Rosemeier, geschaftsfuhrender
Gesellschafter der Wollhaf-Gruppe zur Bilanz des exklusiven Pop-up-Stores. »Wir
haben wertvolle Erfahrungen gesammelt, die unsere Expansionsstrategie in

Einkaufszentren und Verkehrsknotenpunkten befliigeln werden.«

Jorg Rosemeier Geschéaftsfihrender
Gesellschafter Wollhaf-Gruppe und
Florian Hensel-Beyer Operative Leitung
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»Einen guten Schluck Berlin< — unter diesem Claim konnten die Woéllhaf-Gruppe »Pendlern und
Besuchern ein Stick Berliner Kaffeekultur naherbringen«. Das Engagement bot dem
Unternehmen Gelegenheit »unser Image als innovativer Anbieter von Gastronomie- und

Retail-Konzepten zu starken«, so Jérg Rosemeier weiter.

Die Wollhaf-Gruppe ist stetig auf der Suche nach Mdglichkeiten, ihre innovativen Gastronomie-
und Retail-Konzepte an weiteren hochfrequentierten Standorten zu positionieren. In Berlin
betreibt das Unternehmen elf Gastro- und Retailflachen am Hauptstadtflughafen BER —
darunter auch ein Standort der Marke >Berliner Kaffeerdstereic. 2023 wurden am Potsdamer
Platz in Berlin zwei Standorte erdffnet. Das Unternehmen prift laufend Optionen fir weitere
Engagements an zentralen Verkehrsknotenpunkten und in Einkaufszentren, um seine Préasenz

kontinuierlich auszubauen.

Die Berliner Kaffeertésterei, 1999 als kleines Familienunternehmen gegriindet, hat sich zu einem fiihrenden
Anbieter von Kaffeespezialititen in der Hauptstadt entwickelt. Mit dem Motto »LTLT — Long Time, Low
Temperature« setzt das Unternehmen auf eine schonende Rdstmethode bei niedriger Temperatur tGber einen
langeren Zeitraum. Als Grindungsmitglied der Deutschen Rostergilde hat die Berliner Kaffeerdsterei zur
Etablierung hoher Standards in der deutschen Kaffeerdsterei beigetragen.

Seit der Eréffnung des Flughafens Berlin Brandenburg (BER) im Jahr 2020 betreibt die Wollhaf-Gruppe eine
Dependance der Berliner Kaffeerésterei am Airport. Mit dem neuen Pop-up-Store am Berliner Hauptbahnhof
erweitert Wollhaf nun die Préasenz der Marke an einem weiteren Hotspot der Hauptstadt.



»by Woéllhaf« steht fur jahrzehntelange Erfahrung im Betrieb von Gastronomien und Retailgeschéaften an deutschen
Verkehrsstandorten. Mit mehr als 20 Outlets in Berlin und Frankfurt/Main ist Wéllhaf als mittelstandisches
Unternehmen mit Uber 250 Angestellten ein leistungsstarker Partner, der sich durch hochwertige Konzepte und
zugeschnittene Angebote auszeichnet. Neben Flughafen ist der innovative Dienstleister auch an weiteren

pulsierenden und spannenden Orten ansassig.

Berliner Kaffeerdsterei am Flughafen Berlin Brandenburg
Terminal 1, Abflug Marktplatz Sicherheitsbereich, 12529 Schonefeld
Offnungszeiten: Taglich von 3:30 bis 22:00 Uhr
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